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Penelitian bertujuan mendukung pertumbuhan ekonomi nasional melalui
ekosistem logistik dalam makanan dan minuman halal. Halal logistik
meningkatkan kinerja usaha mikro kecil dan menengah. Metode penelitian
PLS SEM. Hasil adalah strategi bisnis halal logistik berpengaruh terhadap
kinerja, teknologi informasi digital berpengaruh terhadap kinerja.
Berdasarkan temuan tersebut, meningkatkan dan mempertahankan
ekosistem halal logistic sebagai kualitas hubungan baik dengan pemasok dan
bereaksi cepat, tepat dan efisien di seluruh aktivitas logistic serta
menggunakan teknologi informasi digital, unggul di depan para pesaing
serta kepuasan konsumen diperoleh. Orisinalitas adalah mengadopsi
strategi bisnis dan teknologi informasi digitalisasi di sektor halal.
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The research aims to support national economic growth through the logistics
ecosystem in halal food and beverages. Halal logistics improves the
performance of micro, small and medium enterprises. The method used PLS -
SEM. The results are halal logistics business strategy affects performance,
digital information technology affects performance. Based on these findings,
improving and maintaining the halal logistics ecosystem as the quality of good
relationships with suppliers and reacting quickly, precisely and efficiently in
all logistics activities and using digital information technology, ahead of
competitors and consumer satisfaction is obtained. Originality is to adopt
business strategy and digitalisation information technology in the halal sector..

PENDAHULUAN

Penyediaan makanan dan minuman halal wajib dilakukan di negara mayoritas

muslim seperti di Indonesia (Maemunah & Syakbani, 2021). Kuliner halal dapat

memperoleh sertifikasi halal. Indonesia mempunyai mayoritas umat Islam yang

sangat besar sehingga makanan dan minuman wajib Halal (Asnawi et al., 2018).

Halal diartikan sebagai semua produk dan makanan yang diolah mengikuti

serangkaian hukum dan peraturan Islam. Produk dan pangan harus halal dan bersih

artinya halal atau diperbolehkan oleh pemberi hukum (Allah) yang mencakup
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seluruh aspek kehidupan manusia meliputi: pangan, gaya hidup, dan jasa
(Maemunah & Syakbani, 2021).

Urusan sertifikasi halal bagi kuliner sebagai pelaku usaha mikro kecil dan
menengah menjadi beban sebagai syarat mutlak produk ditujukan untuk pasar, baik
domestic maupun pasar ekspor (Bashir, 2019). Permasalahan kedua adalah tidak
hanya sertifikat halal seperti standar nasional Indonesia tetapi juga adanya
pengujian dari MUI untuk dipenuhi. Pemerintah ikut berperan memudahkan usaha
mikro kecil dan menengah dalam memperoleh sertifikasi halal produk pada
penyediaan kuliner halal (Azam, 2016), diketahui bahwa usaha kecil dan menengah
adalah sebagai tulang punggung perekonomian Indonesia terkait penyerapan
tenaga kerja (Maemunah & Permana, 2023; Samsudin & Dani, 2022).

Makanan dan minuman seperti kuliner halal adalah perlu mendapat perhatian
(Elias et al, 2018). Sikap konsumen seperti pengetahuan konsumen terhadap
produk (Siti Maemunah, 2020), apakah produk tersebut bersertifikat halal yang
diakui pemerintah (Santoso et al., 2021). Pemerintah Indonesia dan Internasional
melaksanakan strategi baru terkait pemasaran makanan dan minuman halal (
Maemunah, 2021). Yang pertama adalah menciptakan hubungan baik dengan
pelanggan lewat platform digitalisali makanan dan minuman halal. Kedua adalah
strategi bisnis halal berbasis kecerdasan buatan untuk mendapatkan lebih banyak
pelanggan (Maemunah & Syakbani, 2021). Ketiga membangun integrasi pasar yang
optimal baik online maupun offline. Yang keempat adalah hubungan baik dengan
mitra. Kelima adalah pembayaran digital (Yuliantini & Maemunah, 2023). Keenam,
pasar industri halal yang kompetitif. Ketujuh adalah fokus pada kepuasan pelanggan
(Bashir, 2019).

Industri halal terkait produk makanan dan minuman dunia dan teknologi
pangan menerapkan sistem sertifikasi halal di negara mayoritas muslim tetapi
pemasaran global belum berlaku (Suhartanto et al., 2019). Penduduk beragama
[slam ada kekhawatiran dalam menghadapi perdagangan bebas di tingkat regional,
internasional, dan global. Dalam teknik pengolahan, penyimpanan, penanganan, dan

pengemasan sering digunakan bahan pengawet yang berbahaya bagi kesehatan atau
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bahan tambahan yang mengandung unsur haram yang dilarang dalam Islam
(Kurniawati et al., 2023) .

Di banyak negara, tidak hanya focus pada makanan dan minuman halal tapi
terdapat gudang dan pengangkut bersertifikat halal (Sirajuddin & Taufik, 2023).
Pelabuhan halal di dunia, misalnya di Belanda, Belgia, Spanyol, Malaysia, dan
Indonesia. Beberapa penangan kargo udara yang menawarkan layanan penanganan
kargo udara halal seperti di Malaysia. Pusat Distribusi Regional Halal (Halal
Regional Distribution Centre - HRDC) memfasilitasi sumber dan distribusi halal
regional dan global (Asnawi et al., 2018), serta kegiatan logistik bernilai tambah
seperti pengemasan ulang, penyesuaian, dan pemrosesan ringan, dengan
memanfaatkan merek halal suatu negara. Memanfaatkan merek halal suatu negara
dapat dilakukan dengan melakukan pemrosesan ringan atau operasi pengemasan
ulang di negara yang memiliki reputasi halal yang kuat (misalnya, 'Dibuat di Arab
Saudi' atau 'Dikemas di Arab Saudi') dibandingkan dengan melakukan kegiatan ini
di negara dengan reputasi halal yang buruk atau tidak memiliki peraturan halal
(misalnya, 'Dibuat di Eropa' atau 'Dikemas di Eropa’).

Fenomena dan permasalahan yang terjadi adalah beberapa studi dan
beberapa jurnal terkemuka menjelaskan kelangkaan dan perdebatan literatur dan
isu-isu yang terkait dengan agama seperti halal produk (Abdul-Talib & Abd-Razak,
2013). Meskipun penelusuran di industri makanan semakin popular termasuk pada
usaha kecil dan menegabh.

Penelitian sebelumnya membahas mengenai agama dalam makanan halal
makanan halal di dunia modern (Hassan & Sengupta, 2019; Mahidin et al,, 2019).
Terbentuknya loyalitas terhadap makanan halal. Makanan halal diproduksi oleh
produsen non-Muslim. Strategi bisnis halal logistik pada makanan dan minman
meningkatkan daya saing perusahaan pada makanan halal di Korea. Sistem rantai
pasokan makanan halal di Australia Barat (Annabi & Ibidapo-Obe, 2017; Maemunah
& Syakbani, 2021; Tieman, 2020).

Penelitian ini mengisi gap dari penelitian-penelitian sebelumnya yang menguji
variabel dari perilaku konsumen seperti religiusitas, persepsi kegunaan halal dan

kepedulian terhadap Halal. Pengaruh strategi bisnis halal logistik terhadap kinerja

Jurnal Studi Islam Indonesia (JSII) Vol. 1, No. 2, Desember 2023 369



Siti Maemunah, Yuliantini, Muhammad Rafi Casey Susanto
Ekosistim Halal Logistik Meningkatkan Kinerja Usaha Mikro Kecil dan Menengah

pada usaha kecil mikro dan menengah. Teknologi informasi digital berpengaruh
terhadap kinerja. Produk makanan halal menurut umat Islam  seperti
mengkonsumsi makanan halal seperti daging domba, ayam, dan sapi yang
disembelih sesuai syariat Islam. Minuman halal yang zat dan prosesnya halal, tidak

memabukkan khamr (Hassan & Sengupta, 2019; Yunan et al., 2020).

METODE PENELITIAN

Untuk mencapai tujuan dari penelitian ini, peneliti menggunakan metode
SEM- PLS. SEM PLS digunakan berkaitan dengan pengujian theoretical framework dari
prediction perspective (Hair et al., 2019) ketika structural model bersifat kompleks dan
banyak konstruksi dan indikators. Metode ini diadopsi untuk mengeksplorasi apakah
ada korelasi antar variabel. Penelitian ini berfokus pada pengujian hipotesis dari
model konseptual yang mencakup korelasi yang ada di antara variabel yang

berbeda.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Untuk mengidentifikasi pertumbuhan ekonomi melalui ekosistem logistic
disektor halal khususnya pada makanan dan minuman. Hasil hipotesis menunjukan
strategi bisnis halal logistik berpengaruh terhadap kinerja usaha mikro kecil dan
menengah dengan nilai t-value sebesar 3,02 (t-value 1,96) artinya hipotesis
diterima. Strategi bisnis halal logistik terhadap kinerja seperti menjalin hubungan
baik kepada pemasok makanan dan minuman yang bersertifikat halal, hubungann
baik kepada pelanggan, efesien dan teknik pengolahan, penyimpanan, penanganan,
dan pengemasan sesuai dengan ketentuan sertifikasi halal. Teknologi informasi
digital berpengaruh terhadap kinerja dengan nilai t-value 4,01 (t-value 1,96)
mengambarkan hubungan dengan pelanggan terkait ketepatan waktu, respon cepat,

pembayaran digital dan berdaya saing,
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SIMPULAN

Ekosistem halal logistik berkembang dalam meningkatkan kinerja usaha
mikro kecil dan menengah adalah menjadi halal bersertifikat. Ekosistem logistic
bersertifikasi halal pada usaha mikro kecil dan menengah pada makanan dan
minuman dapat memenangkan daya saing pada pasar nasional maupun
internasional. Sertifikasi halal adalah persyaratan minimum untuk melakukan
bisnis di negara-negara Islam, termasuk di Indonesia. Halal membutuhkan focus
yang sama pada kualitas dari hulu ke hilir. Usaha dalam produk halal adalah

melayani umat manusia dengan produk halal dan baik.
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